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Az autójavítás és -vizsgálat, az autógyártás, az autó- és  
alkatrészkereskedelem műszaki, gazdasági szaklapja

Idősek a német autóvásárlók
Az újautó-értékesítések egész Európában csökkenő darabszámokat mutat-
nak. 2013 februárjában 795 482 darab autó talált gazdára Európában, 
mely a 2011. február havi darabszámhoz képest 10,5%-os visszaesés az 
ACEA adatai alapján. Ilyen kevés autót még sohase értékesítettek, mint 
februárban. Ezen belül Németországban a visszaesés az idei január havi-
hoz képest 10,5% volt (Spanyolország 9,8%, Franciaország 12,1%, Olasz-
ország 17,4%).
Ezen adatok tükrében nem meglepő a lapzártakor megjelentetett tanulmány, 
melyet a Duisburg-Esseni Egyetem CAR-Intézete (Center Automotive Re-
search – Autóipari Kutatási Központ) készített, melyben a német újautó-vá-
sárlók életkorát is elemzik (csak a privát vásárlók adatait vették figyelembe). 
Ebből kiderül, hogy az autóvásárlók közel egyharmada 60 év feletti. Az átlag-
életkor 51,9 év – mely az eddig mért legnagyobb. 1995-ben ez az érték még 
46,1 év volt, majd 2000-ben már 48,1 év, 2005-ben 50,1 év, 2010-ben 
pedig már 50,9 év volt az átlagéletkora az új autót vásárlóknak.
A legidősebbek a Mercedes-Benz vásárlók (56,2 év), őket követik a Jaguar 
(55,6 év), valamint a Porsche (51,8 év) vásárlók. A legfiatalabbak a SEAT 
vásárlói (44,1 év).
Az autók kivitele szerinti csoportosításban a legfiatalabbak a kupévásárlók 
(48,2 év), de itt is a vevők 9%-a 70 év feletti, a 24%-a pedig 60 feletti. A 
legidősebbek a lépcsőshátú autót vásárlók: itt az átlagéletkor 55,8 év. 
A zárszóban a tanulmány készítői kiemelik, hogy „Az autó a fiatalok szá-
mára nem létezik”. 
A vevők csupán 7%-a 30 év alatti. A szakértők szerint ez az autók árával nem 
biztos, hogy kapcsolatban van, mivel a legolcsóbb kapható autómárka, a Da-
cia vásárlóinak átlagéletkora is 50,4 év volt tavaly. 
A kutatók két okra vezetik vissza ezt a jelenséget. Az egyik a demográfiai hely-
zet, azaz a német társadalom öregedése, a másik, hogy a nagyvárosokban 
élő fiatalok között megszűnt az autó státusszimbóluma. A tömegközlekedés és 
a Car-Sharing különböző kedvezményekkel alternatívát jelentenek Ferdinand 
Dudenhöffer, a kutatás vezetője szerint. „Egy pár plusz lóerő és egy mutatós 
dizájn nem kielégítő ahhoz, hogy a fiatalokat az autóipar számára megnyerjék”. 
Dudenhöffer figyelmeztet is: „Az autógyáraknak újra kell alkossák gondolatai-
kat. A régi recept, ’több lóerő, szélesebb gumik’, nem működik tovább”. Egy he-
lyen az autógyárak azonban jó úton haladnak: a biztonsági funkciók és az asz-
szisztensrendszerek egyre fontosabbá válnak, minél öregebbek az emberek.
Európa öregszik, ez kétségtelen, így a fizetőképes újautó-vásárlók is az idősebb 
korosztályhoz tartoznak. Bő 10–15 évvel ezelőtt indult el az autógyáraknál, 
illetve azok marketingeseinél, hogy egyik-másik tanulmányt, majd később 
szériaautót vagy esetleg új kategóriát (pl. SUV) a fiataloknak szánta az adott 
gyártó. Lépten-nyomon autósműsorokban, autósújságokban, brosúrákban azt 
lehetett hallani, olvasni, hogy „ezt az autót a fiatalos, lendületes vásárlóknak 
ajánlja a gyártó”, vagy esetleg „ezt az autót a gyártó olyan fiataloknak ajánlja, 
akik szeretnek aktívan kikapcsolódni” és még sorolhatnánk. Így történt meg 
például, hogy a Mercedes-Benz a sportos modelljeit a „hagyományostól” a 
három részre osztott hűtőrácsban elhelyezett nagyméretű jelvénnyel külön-
böztette meg. Néhány éve már szinte csak ilyennel lehet találkozni – ergo ezek 
szerint az autót fiatalos, sportos vásárlók veszik nagy számban. A tanulmány-
ban megjelent adatok alapján ez nem így van.
A tanulmány kitér arra is, hogy bár Németországban az átlagéletkor na-
gyon magas és növekszik is, a jelentősebb Európán kívüli piacokon más a 
vevők életkor szerinti összetétele.
Például a kínai első autót vásárlók nagy része a 20–30 éves korosztályból 
kerül ki. Ezen kívül még ott van az USA, Dél-Amerika, Oroszország, India, 
Indonézia, ahol a gyártók évről évre jelentősen növekvő eladott darabszá-
mokat realizálnak. Így vélhetően a gyártók inkább fejlesztenek a kínai új-
gazdag rétegnek autót, mint a jómódú német nyugdíjasoknak. 

SZARKA JÁNOS

Forrás: Deutschlands Autokäufer sind so alt wie nie, www.focus


